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Gusto

C
on una rete vendita che copre 
l’intero territorio nazionale e un 
sistema di servizi pensato ad 
hoc per il commercio all’in-
grosso, l’azienda Fish’s King è 

oggi una realtà leader nel settore dei sur-
gelati, nonché esempio d’eccellenza italia-
na tanto per la varietà della propria offer-
ta, che comprende prodotti ittici importa-
ti da tutto il mondo, quanto per il rigore dei 
propri processi distributivi. 
«Il nostro assortimento – racconta Vincen-
zo Fortunio, direttore commerciale di Fish’s 
King –, è formato da più di 900 prodotti, 
pensati per rispondere in maniera efficace 
alle esigenze di gusto delle più differenti ta-

vole italiane. Questo ci permette di soddi-
sfare una grande varietà di clienti che 
possono contare su una rete di oltre 30 
agenti dislocati in tutto il territorio campano 
e nel Centro Italia e su una flotta azienda-
le formata da più di 25 veicoli commercia-
li. Inoltre, consapevoli di come sia impor-
tante assicurare una personalizzazione del-
l’offerta, in modo rapido e semplice, la no-
stra società ha lanciato il primo e-commerce 
di surgelati in Campania, riuscendo così a 
espandersi in tutta Italia. A oggi Fish’s King 
effettua consegne a domicilio in tutta la pe-
nisola, comprese le isole».  
Fondata nel 1988 a Somma Vesuviana, in 
provincia di Napoli, Fish’s King persegue lo 

scopo di selezionare sempre prodotti d’al-
ta qualità con un rapporto di prezzo com-
petitivo e conveniente, facendo dell’affida-
bilità e dell’innovazione i principali vetto-
ri per la propria crescita di business. 
«La nostra azienda – continua Vincenzo For-
tunio – investe costantemente in tecnolo-
gia e innovazione così da garantire una mo-
derna ed efficace produzione e distribuzio-
ne dei propri prodotti. Il nostro magazzino, 
infatti, è semiautomatizzato e ci permette 
di stoccare la merce in modo efficiente, ri-
sparmiando molto spazio. In maniera pio-
nieristica, abbiamo fin da subito investito 
anche in sistemi di tracciabilità e rintrac-
ciabilità dei lotti che ci permettono il tota-

le controllo sulla nostra merce, da quando 
la ordiniamo al nostro fornitore fino a 
quando la vendiamo al nostro cliente. Inol-
tre, la catena del freddo nei nostri stabili-
menti è soggetta a un continuo controllo, 
tanto nel momento in cui la merce arriva 
in azienda, riducendo i tempi dallo scarico 
allo stoccaggio in cella, quanto anche 
quando siamo noi a trasportare merce ai no-
stri clienti finali. Infatti tutti i nostri auto-
mezzi sono dotati di sistemi refrigerati, che 
permettono di mantenere stabile la tem-
peratura a -18°». 
Contraddistinguendosi come un’azienda 
tra le più all’avanguardia nel settore, at-
tualmente Fish’s King può contare su 4 pun-

ti vendita nel territorio campano (Napoli, 
Somma Vesuviana, Casamarciano e Savia-
no) e su una rete commerciale nazionale che 
le permettono di conoscere e precorrere i 
trend del mercato attraverso una continua 
ricerca di qualità e tecnologia, così da ga-
rantire ai propri clienti articoli sempre fre-
schi e sani direttamente sulle loro tavole. 
«Attraverso una ricerca approfondita frut-
to dell’enorme esperienza della nostra 
azienda – aggiunge Vincenzo Fortunio –, Fi-
sh’s King ha introdotto sul mercato due 
brand che le hanno permesso di ampliare 
ulteriormente la propria offerta. Con “aMa-
re”, un brand giovane e dinamico, abbiamo 
voluto valorizzare la buona cucina e ga-

rantire un alto benessere soddisfacendo le 
moderne abitudini alimentari nel rispetto 
della tradizione mediterranea. Con “Lu-
ciella”, la nostra società ha recuperato la cu-
cina tradizionale offrendo piatti pronti cu-
cinati ogni giorno da i nostri Chef, prodot-
ti gourmet unici e una vasta scelta dalla no-
stra cantina, in un viaggio che esplora sa-
pori raffinati ed esclusivi, grazie a prodot-
ti ricercati e selezionati con attenta cura e 
dedizione». L’azienda ha saputo conquista-
re la fiducia di numerose realtà ristorative, 
alberghiere, commerciali e di catering, che 
si affidano ai prodotti Fish’s King per im-
plementare la propria offerta culinaria, in 
maniera sicura e gustosa. L’azienda, infat-
ti, serve oltre 6000 clienti all’anno, con un 
listino prodotti che comprende pesci, mol-
luschi, crostacei, per un totale di circa 
1000 varietà di articoli surgelati, perfetti per 
soddisfare ogni tipo di esigenza. 
«Importiamo tipologie diverse di prodotti 
ittici da tutto il mondo – conclude Vincen-
zo Fortunio – così da riuscire a soddisfare 
tutti i diversi bisogni dei clienti. Il grande 
assortimento di prodotti non riguarda sol-
tanto quelli ittici, bensì tutte le varietà di 
prodotti surgelati, come impanati, verdure, 
patate, piccola scelta di carne, cibi preparati, 
pasticceria, gelati, torte. Tutto questo per fa-
cilitare i nostri clienti, rifornendosi da noi, 
per tutto quello di cui hanno bisogno».  
■ Andrea Mazzoli

Pesce sempre fresco  
sulle tavole di tutta Italia
Con oltre 30 anni d’esperienza nel mondo dei surgelati, l’azienda Fish’s King coniuga tradizione e 
tecnologia all’avanguardia, per portare prodotti di qualità nelle tavole degli italiani. Ne parliamo 
con Vincenzo Fortunio, direttore commerciale della società

Fish’s King si trova a Somma Vesuviana (Na) 

www.fishking.it

IL LISTINO PRODOTTI 

Comprende pesci, molluschi, crostacei, per un 
totale di circa 1000 varietà di articoli surgelati, 
perfetti per soddisfare ogni tipo di esigenza


